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ACENOMA

Mar López: “El Plan Ficoh frece a los empresarios madrileños una oportunidad única para
poder seguir adelante en esta complicada época que nos ha tocado vivir”

Mar López Sánchez, aso-
ciada a ACENOMA y vocal
de la Junta Direc2va de la
asociación, posee una em-
presa de cristalería a la
que ha dedicado toda su
vida.

Después de terminar sus
estudios de turismo, esta

inquieta empresaria se
matriculó en Ciencias Poli-
2cas para seguir formán-
dose, pero las necesidades
hicieron que tuviera que
dejar aparcados sus estu-
dios para comenzar a tra-
bajar en la empresa
familiar que hoy en dia di-
rije .

Durante los tres úl2mos
años ha solicitado las ayu-
das del Plan Ficoh, permi-
2éndole modernizar su
negocio, y con ello, incre-
mentar la compe22vidad
de su empresa. Ella misma
nos cuenta su experiencia.

En un momento compli-
cado como el actual en el
que la crisis económica se
ha cebado con muchos
pequeños y medianos
empresarios son imprescin-
dibles ayudas como el
Plan Ficoh. ¿En qué te ha
favorecido este programa
puesto en marcha por la
Comunidad de Madrid?

Ami empresa le ha favore-
cido enormemente estas
ayudas, gracias a las cuales
hemos podido renovar
nuestro negocio, adqui-
riendo la úl2ma tecnología
e intruciendo la innova-
ción en nuestro proceso
produc2vo.

Concretamente, ¿qué re-
formas has llevado a cabo

en tu comercio?

Desde la renovación de
todo el sistema y equipos
informa2cos, hasta la re-
forma del local con nuevo
mobiliario y maquinaria
para adaptarnos a las ne-
cesidades del mercado,
como no, para poder se-
guir siendo compe22vos
en nuestro área.

Se trata de la tercera vez
que solicitamos las sub-
venciones del Plan Ficoh.

En tu opinión, ¿qué papel
juegan las asociaciones
empresariales, y en par.-
cular ACENOMA, para
hacer llegar estas ayudas
al empresariado?

El papel que juegan las
asociaciones empresaria-
les, y en este caso ACE-
NOMA, es imprescindible.

Ellos saben perfectamente
los pasos que tenemos
que seguir, toda la docu-
mentación que hay que

preparar, nos ofrecen ase-
soramiento sobre todo el
proceso, y en defini2va,
facilitan al empresariado
la tramitación de las ayu-
das.

Apoyar los proyectos de
inversión de las PYMES
comerciales y de hostele-
ría es el principal obje.vo
de este plan, que ha be-
neficiado, desde el año
2004, a mul.tud de em-
presarios de la Comuni-
dad de Madrid. Desde tu
experiencia, ¿qué dirías a
aquellos que todavía no
se han decidido a em-
prender la modernización
de su negocio, y con ello a
incrementar su compe..-
vidad?

Ya que no corren buenos
2empos para los empresa-
rios, creo que es una opor-
tunidad única para poder
salir adelante, y situar
nuestro negocio en una
posición dominante
cuando la situación de la
economía mejore.

Casi un centenar de empresarios de San Sebas.án de los Reyes se interesan
por el Plan FICOH

San Sebas2án de los Reyes
fue el escenario elegido
ayer para la presentación
del Plan FICOH en la zona
norte de la Comunidad de
Madrid, a la que acudie-
ron casi un centenar de
empresarios. El acto es-
tuvo presidido por el pre-
sidente de ACENOMA,
Miguel Ángel Rivero, el al-
calde del municipio, Ma-
nuel Ángel Fernández, el
presidente de la Cámara

de Comercio de Madrid,
Salvador Santos Campano,
la directora general de co-
mercio, Carmen Cárdeno y
el presidente de AVALMA-
DRID, JoséManuel Santos.

Además asis2eron nume-
rosos miembros de la cor-
poración municipal, la
directora de comercio de
la Cámara, Almudena Díaz,
el delegado de la en2dad
cameral en Alcobendas,

Javier Forero, y la presi-
denta de ANOME, Juana
Blanco.

Para el presidente de ACE-
NOMA, Miguel Ángel Ri-
vero, “el Plan FICOH ha
ayudado al tejido empre-
sarial madrileño a adaptar
sus negocios a las nuevas
demandas del mercado, y
a incrementar la produc2-
vidad y compe22vidad de
los comercios”.



Ac.vidades

ACENOMA vuelve a acercar el mundo laboral a los
jóvenes de la zona norte

En la imagen, el gerente de ACENOMA, Jorge Juan Honrubia,
junto a la Secretaria General de CENOR, Noemí Álvarez, y los
dos estudiantes de 4º de ESO que par.ciparon en el programa,
y que realizaron prác.cas en las dos organizaciones.

Por segundo año consecu-
2vo, la Asociación de Em-
presarios de la Zona Norte
de Madrid, ACENOMA,
par2cipará en el programa
“Estancias Educa2vas”,
que ha puesto en marcha
la Consejería de Educa-

ción, CEIM, y la Cámara de
Comercio de Madrid.

Se trata de un programa
educa2vo que busca me-
jorar la compe22vidad de
nuestra sociedad, y que
los jóvenes estén mejor

preparados para afrontar
su futuro profesional, mo-
2vándoles y dotándoles
de las destrezas necesarias
para acceder a un empleo.

Alumnos de 4º de Educa-
ción Secundaria Obligato-
ria podrán realizar, de
manera voluntaria, prác2-
cas en empresas, que les
acercarán de una manera
eficaz y directa al mundo
laboral.

Estas “estancias educa2-
vas” se desarrollarán du-
rante cuatro días, del 22 al
25 marzo de este año.

Para los empresarios esta
experiencia significa una
vía de comunicación con
los centros docentes, y un
mejor entendimiento de
los cambios en el sistema
educa2vo.

CENOR traslada las necesidades de
los empresarios de Buitrago

Sensible a la preocupante
situación por la que están
pasando los empresarios
de la zona norte de Ma-
drid, la Directora General
de Comercio, Carmen Cár-
deno, quiso conocer de
primera mano las princi-
pales preocupaciones de
los comerciantes de Bui-
trago del Lozoya.

En un ambiente disten-
dido e informal, los em-
presarios trasladaron sus

inquietudes más inmedia-
tas a la Directora General
y se intercambiaron todo
2po de propuestas para
intentar mejorar el comer-
cio en la zona y para atraer
el mayor número de visi-
tantes a una localidad que
cuenta con un gran atrac-
2vo turís2co.El encuentro
se enmarca dentro del
ciclo de almuerzos que or-
ganiza CENOR con diferen-
tes personalidades y
asociaciones..

Las subvenciones a las empresas españolas llegan
hasta el 56% en 2009

La industria registra en 2009 su
mayor desplome en 7 años

Las empresas españolas
recibieron más de 5.000
millones de euros en ayu-
das públicas durante el pa-
sado año, procedentes
tanto del Estado como de
las autonomías, lo que su-
pone un 55,76% más que
en 2008.

A lo largo de 2009, el total
de empresas ac2vas en el
conjunto del Estado que
recibió algún 2po de sub-
vención fue de 50.960, lo
que situó el porcentaje
sólo en el 3,57% del tejido
empresarial ac2vo, si bien
representa un ligero incre-
mento respecto a las del
año anterior, según EP.

Estos son algunos datos
extraídos en el “Radar de

Administraciones Públicas
2009”, elaborado por Axe-
sor, compañía especiali-
zada en la prestación de
servicios de información
empresarial para la toma
de decisiones.

Este trabajo ofrece una ra-
diogra!a del apoyo finan-

ciero que las diferentes
administraciones públicas
han des2nado en el pa-
sado año al tejido empre-
sarial a través de
subvenciones, así como la
ac2vidad mercan2l gene-
rada por estos organismos
a través de la adjudicación
de licitaciones.

Actualidad

La coyuntura económica
ha dejado en 2009 cifras
que han hecho retroceder
los indicadores de diferen-
tes sectores, como la in-
dustria, cuya facturación
cayó en 2009 un 21,7%,
respecto al año anterior, lo
que representa el mayor
descenso desde 2002,
cuando se inició la serie

histórica. También retro-
cedieron las entradas de
pedidos del sector, un
22,1%, demostrando que
la industria ha sido, junto
a la construcción, uno de
los sectores más afectados
por la crisis económica,
según los datos difundidos
por el Ins2tuto Nacional
de Estadís2ca (INE).


